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Dichiarazione di non responsabilita

Le presenti linee guida hanno lo scopo di aiutare gli insegnanti, i dirigenti scolastici e le autorita
scolastiche a promuovere ambienti educativi digitali sicuri, inclusivi e affidabili, in linea con i
valori europei e la normativa UE applicabile.

Il presente testo contiene esempi di strumenti digitali, risorse e iniziative, insieme ai nomi delle
aziende o delle organizzazioni che li forniscono. Tali riferimenti hanno solo scopo illustrativo e
non implicano alcuna approvazione da parte della Commissione europea. Gli autori hanno
cercato, per quanto possibile, di includere esempi liberamente accessibili, ampiamente utilizzati

e diversificati, in particolare quelli provenient|
Il presente documento ha lo scopo di fornire supporto a insegnanti ed educatori

nell i nsegnamento dell dal fabetizzazione digitale
di sinformazione tra i giovani, anche nel contesto
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Introduzione: First Choice 4 Young News?

Perché abbiamo bisogno di giornalismoglialita,
atteggiamento criticoe curiosita in classe

Il punto di partenza: TikTok vs. quotidiano

In un mondo sempre piu digitale, il modo in cui i giovani consumano le informazioni & cambiato
radicalmente. Le piattaforme di social media come TikTok, Instagram e YouTube sono spesso
le fonti primarie di notizie, mentre i formati mediatici tradizionali stanno perdendo rilevanza. Cio
crea un divario pericoloso: gli algoritmi determinano il feed di notizie, emergono bolle di filtro e il
confine tra fatti ben fondati e finzione manipolativa si confonde. Il progetto "First Choice 4
Young News" affronta quindi la aspetto centrale: come possiamo suscitare l'interesse dei
giovani per il giornalismo serio e renderli allo stesso tempo resilienti contro la disinformazione?

Sul progetto: una Comunita di Pratiche

Questa guida non & un manuale teorico ma il risultato di un vivace scambio transfrontaliero e di
un lavoro pratico. Nell'ambito del progetto Erasmus+ (20241 2026), scuole di Austria, Italia e
Slovenia hanno unito le forze collaborando con club di giornalisti, professionisti dei media ed
esperti di intelligenza artificiale. In sei summit gli insegnanti hanno discusso non solo sul tema,
ma si sono anche confrontati con i giornalisti sulle sfide attuali relative all'alfabetizzazione
mediatica. Anche gli studenti sono stati coinvolti attivamente: hanno formulato domande critiche
per i media maker, prodotto i propri contenuti e utilizzato strumenti in un contesto sperimentale.
Questa guida riassume i risultati di questa "Community of Practice" transnazionale.

Nessuna perdita di tempo: |'alfabetizzazione mediatica come mandato educativo

Una preoccupazione comune tra gli insegnanti &€ la mancanza di tempo all'interno di un
curriculum fitto. Tuttavia, Cristina Nadotti, giornalista ed ex insegnante, ha creato durante il
progetto un principio guida che funge da motto per questa guida (questo approccio € stato
sostenuto anche dagli altri giornalisti coinvolti- nel progetto).

Cofinanziato Erasmus+ 5
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Figura 1: Conferenza della giornalista Cristina Nadotti

L'alfabetizzazionea | | 6 us 0o nbreéd un amerd aggiuntivo, ma uno strumento che
promuove il pensiero critico, un'abilita essenziale tanto per la comprensione della letteratura e
della storia, delle scienze sociali di ogni tipo, quanto per I'educazione civica.

Cosa troverai in questa guida:

E modulare e orientata alla pratica e ti offre:

f Conoscenze di base: Comprendere come funzionano le redazioni e i giornalisti in
generale. Come stabilire una migliore comunicazione tra scuole/insegnanti e
giornalisti/organizzazioni mediatiche. Come comprendere i pericoli e le sfide dell'lA e
delle Fake news e i meccanismi del "Disturbo dell'lnformazione" (Mis-, Dis- e
Malinformazione).

f Scenari didattici: Idee concrete su come portare i giornalisti in classe ("Meet the
Press") o come gli studenti possono creare le proprie fake news attraverso il "Learning
by Doing" per smascherare i meccanismi della manipolazione,

f Uno sguardo al futuro: Una comprensione dell'Intelligenza Artificiale nel giornalismo 1
dalla produzione di testo generativo al rilevamento dei deep fake.

Ti invitiamo a utilizzare e adattare questi materiali e a diventare parte di una comunita europea
impegnata per la verita e il discorso democratico.

Cofinanziato Erasmus+
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Figura 2: Gruppo di lavoro del progetto presso Lern.Film.Studio di Salisburgo
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Comunicazione tra giornalisti e
scuola/studenti

Promuovere la comunicazione tra i giovani, gli insegnanti e i giornalisti significa colmare il

divario tra mondi ed esperienze diverse. Il nostro obiettivo, come docenti e professionisti del

mondo dell 6informazione,  abbattere | e barriere |
giornalisti e favorire un dialogo diretto tra studenti e professionisti attivi nel mondo dei media.

Questo incontro dovrebbe avvenire sul campo, nelle aule scolastiche cosi come negli studi

televisivi o nelle redazioni giornalistiche.

E606 fondamentale, in pri mo | uwootgtto con itnfoedo dellaistamipa s e gn an |
per sviluppare una nuova mentalita, affinché noi insegnanti diventiamo promotori attivi di una

al fabetizzazione all duso dei media (media | iterac:
nostro compito  raccogliere idee e spunt.i 0osser v

modo da sviluppare contesti didattici efficaci per il gruppo classe. Cio significa riconoscere e

concentrarsi sulle competenze che fanno parte della media literacy e che sono conformi agli

standard richiesti dal curricolo scolastico. Si tratta di una risposta necessaria a queste sfide

aperte e attwuali, dato che | a media |literacy, | e
della vita quotidiana di docenti e studenti.

Dovremo passare da una nuova mentalita a nuove prassi: la conoscenza teorica da sola non e

pi Y% sufficiente. | giovani devono essere incoraggi
del giornalismo di gualit”™, superando il ruol o di
loro fiducia nei media autorevoli e nelle strutture democratiche. Il punto di arrivo ottimale &
sviluppare la loro consapevolezza relativamente alla possibilita di agire come prosumers,
ovvero produttori e consumatori consapevoli di contenuti e informazioni. | nostri studenti devono
comprendere l'importanza del giornalismo indipendente per la democrazia.
Dal canto | oro, [ giornalisti devono i mparare C 0 mi
i ngaggiandol i e attivandoli, superando |l e tradizi
ormai risultano poco efficaci. Il punto di incontro tra scuola e giornalismo puo essere proprio
guesto: puntare sulla comunicazione, piu che sul contenuto, per promuovere il pensiero critico e
la cittadinanza attiva.
Sono da affrontare varie tipologie di problemi:
Problema 1¢ Comprendere il mondo dei giornalisti
Gli insegnanti avvertono la mancanza delle necessarie conoscenze e competenze.
Cosa fare?

T Formare gl i nsegnant i sul giornalismo e i gi o

T Definire | 6i nf or mantividoare | conoseathde a le competenzadi y e i

base
9 Favorire la motivazione per superare le ritrosie dovute a vincoli di tempo e risorse
limitate

Cofinanziato Erasmus+ 8
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1 Raccogliere idee e attivita, diffondere le buone pratiche

Spunti didattici
Riflettere con gli studenti su cosa sia la stampa e quale ruolo essa svolga nella vita quotidiana

(ricostruire la propria media biography).

Sondaggio con Mentimeter (Tiziana Cozzi)
Il punto di partenza € un sondaggio online da svolgere in classe, volto a indagare la 'biografia
mediale’ degli studenti e la loro percezione della stampa come un medium 'superato’. Gl
studenti confrontano le proprie opinioni con due definizioni formali della stampa (tratte da
Wikipedia e bpd.de) e, infine, preparano le loro domande da porre a giornalisti professionisti.

Indagine sui media BHAK1 Salzburg (classe 4AK)

TECHNOLOGY (Tiziana Cozzi, Fabiola Fontanel, Tiziana Serrone)
Questa proposta didattica esplora I'impatto della tecnologia sulla vita quotidiana degli studenti,
utilizzando il modello AIDA per analizzarne i pro e i contro. Il percorso inizia favorendo una
riflessione consapevole attraverso | 6duso di i mmag |
gruppo sugli strumenti digitali e/o sulle piattaforme social preferite. Il cuore dell'attivita consiste
in un dibattito strutturato basato sul metodo Walt Disney.

News, News, News (Tiziana Serrone)
L'obiettivo didattico & introdurre gli studenti a la funzione del giornalismo e dei media nella
societa contemporanea, stimolando un approccio critico alle fonti di informazione e
promuovendo, al contempo, le competenze comunicative in lingua inglese. Attraverso una serie
di attivita interattive e riflessive, gli studenti sviluppano una comprensione di come le notizie
vengano prodotte, comunicate e interpretate sulle diverse piattaforme mediatiche.

Problema 2¢ Creare occasioni di incontro

Gli alunni non si interessano al giornalismo, percepiscono la stampa come antiquata e il
linguaggio usato come difficile da capire.

Cosa fare?
1 Definire una visione comune tra insegnanti e giornalisti, in modo da promuovere negli
al unni | 6al fabetizzazione alla lettura e all "I
T Sviluppare negl:. student i il pensiero critico

1 Riconoscere il ruolo dei media nella nostra vita: i discenti devono imparare a analizzare
cio che vedono e noi dobbiamo insegnare loro come agire

1 Incontrare la stampa: collaborare con le associazioni di categoria e ospitare giornalisti a
scuola, visitare emittenti televisive o radiofoniche per osservare direttamente sul campo
come vengono realizzati i servizi giornalistici

9 Lasciare che gli studenti lavorino essi stessi come giornalisti

Cofinanziato Erasmus+ 9
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Figura3:Gr uppo di pr o g eNediaCampus d iemnal 6 ORF

Spunti didattici
Scrivere domande da rivolgere ai giornalisti e intervistarli, allestire una conferenza stampa

simulata

Figura 4: Gli studenti della BG/BRG di Klosterneuburg pongono delle domande ai giornalisti

Domande preparate dagli studenti italiani e sloveni
Nel corso di questo progetto erasmus, i nostri a
dal vivo giornalisti professionisti e di porre loro le domande preparate. Come insegnanti, li
abbiamo incoraggiati ad essere curiosi e a esplorare la professione da diverse prospettive.

Cofinanziato Erasmus+ 10
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Figura 5: Domande in video dalla SESG di Maribor i Domande degli studenti ai giornalisti

Qui potete trovare alcuni esempi:
Fragen fir die Journalist_innen (Tiziana Cozzi)
Attivita di brainstorming (1IS Pascal Romentino/Italy)

Unita didattica: CONFERENZA STAMPA SIMULATA (Tiziana Cozzi)
Questa unita didattica completa, pensata per le lingue straniere, promuove il pensiero critico e
la cittadinanza attiva passando per varie fasi: si parte da un sondaggio interattivo sulle abitudini

relative all 6uso dei mass media per arrivare a un:
ruolo del giornalismo. Il percorso culmina nella formulazione di domande per una conferenza
stampa (reale o simulata). Unendo | dapprocci o ¢ omil

conclude con una riflessione metacognitiva da par i
di vista.

Problema 3¢ Formati e canali preferiti dai giovani

Gl'i student.i hanno | 6abitudi ne dconsapewlidellar e rapi dal
varieta dei contenuti a loro disposizione; per loro non & sempre semplice riconoscere i contenuti
prodotti dal giornalismo di qualita.

Cosa fare?

0 Far familiarizzare gli studenti con il giornalismo di qualita, leggere il quotidiano a scuola,
discutere di manipolazione e fake news

Apprendere il lessico giornalistico e creare un glossario (ad es. fonti affidabili, doppia
veri fica dei fatti / doubl e fact checking, di s

(@]

0 Agire come giornalisti: far scoprire agli studenti il lavoro del giornalista e provare a
replicarlo

Cofinanziato Erasmus+ 11
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0 Attivare gli studenti: coinvolgerli, lasciar loro creare una proprio canale, immagini, grafici,
articoli di giornale, conferenze stampa.

Figura 6: Sessione di lavoro con docenti, studenti e giornalisti in occasione del primo Summit presso il
Lern.Film.Studio di Salisburgo

Spunti didattici
Leggere / Discutere del lavoro del giornalista

VIENNAT Wor ki ng Paper del a_r_u fChizzal ANGIMAFCNZ&IL | S MO i
Tiziana, Piras Gianna)
Questo progetto si concentra sulla professione del giornalista. | suoi obiettivi principali includono

l a comprensione del ruol o del giornalista, | 6ident
necessari alla professione e | 6introduzione di un
checkingo o fAdisinformazioneo. Si conclude con uni
studenti, che analizzano | 6i mpatto dell 61l A e racc:

del giornalismo.

Versione creati va -8EYORIGIHE RIRBACE: THRICORS,
SYMBOLS AND THE JOURNALIST'S MINDSET (Tiziana Cozzi)

Si tratta di una versione creativa del Working Paj
combina metodologie di apprendimento cooperativo (Jigsaw) con il framework MLTV allo scopo
di esplorare | a professione del giornalista. La t

Cofinanziato Erasmus+ 12
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incentrata sul mestiere del giornalista, organizzando visivamente e confrontando le informazioni
da diverse prospettive. Attraverso la routine di pensiero CSl, gli studenti associano la

professione a un colore, un simbolo e undéi mmagi ne.
consiste in un laboratorio creativo durante il quale gli alunni scrivono una breve poesia

denominata AElI fcheno e realizzano una cartolina di
creativa e personale di concetti complessi median:
digitali.

0 Tiziana Serrones Nbtizie, notizie, notizieo - Gli studenti discutono il panorama dei
mass media e fanno una valutazione critica dei diversi canali di informazione.

Gli alunni identificano e valutano i vantaggi e gli svantaggi relativi ai diversi mezzi di
informazione (quotidiani, radio, televisione, social media e piattaforme online). La obiettivo &
sviluppare la comprensione degli studenti riguardo al giornalismo e al ruolo dei media nella
societa contemporanea. Attraverso discussioni, analisi e giochi di ruolo, i discenti sono
incoraggiati a valutare criticamente le diverse fonti di informazione, esprimere opinioni informate
e confrontarsi con una comunicazione autentica legata a notizie di attualita.

Media Survey (Esempio tratto da BHAK 1 Salzburq)

! ULTS
OF OUR MEDIA SURV|
i

Figura 7: Gli studenti del'HAK 1 di Salisburgo presentano i risultati della loro indagine sui media

Cofinanziato Erasmus+ 13
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Alfabetizzazionaal media: come gestire le
Fake News?

L'obiettivo é rafforzare le capacita di analisi critica, riconoscere la disinformazione e
comprendere i contesti storici.

E necessario affrontare diverse sfide:

Quali sono i problemprincipali?

Teoria della disinformazione: Gli studenti devono comprendere le differenze tra
misinformazione (informazione falsa non intenzionale), disinformazione (inganno
intenzionale per scopi economici o per danneggiare il pubblico) e malinformazione
(informazione fattualmente corretta usata in modo dannoso).

Sfondo storico: Le fake news sono spesso trattate come una questione moderna, ma
le fake news non sono una novita. Gli studenti spesso non sono consapevoli del fatto
che propaganda e censura siano esistite nel corso della storia, dagli antichi filosofi ai
reportage di guerra.

Minaccia alla democrazia: La disinformazione mina attivamente la democrazia e la
fiducia nei media, rendendo difficile per gli studenti orientarsi nel moderno panorama
informativo.

Identificare I'intento: Una sfida importante & distinguere tra pubblicita e notizie,
persone reali e bot, autori seri e populisti, 0 semplici fatti e messaggi sensazionalistici e
controversi.

Cosa fare?

Elaborare definizioni chiare con gli studenti affinché comprendano esattamente cosa
comporta la manipolazione dell'informazione.

7
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Portare esempi storici (come Malleus Maleficarum vs. Copernico) in classe per
stimolare I'impegno critico e fornire un contesto piu ampio agli eventi attuali.

ZEMLJA

The Land That Romembers, The Land That Forgls

T

Figura 9: Discussione con i registi Tatjana Dordevic e Joshua Evangelista dopo la visione del film "Zemlja -
La terra che ricorda, la terra che dimentica" (2025)

Insegnare agli studenti come effettuare il fact-checking, mostrare loro siti affidabili di

fact-checking e co-creare checklist per determinare se un mezzo di informazione sia

degno di fiducia.

Piano di lezione suggerito (Tiziana S. e Fabiola F.)

Piano di |l ezione: CGeappba dualavake ASwsmit di

Utilizzare progetti di buone prassi come il progetto eTwinning, dove gli studenti
collaborano con coetanei di altri paesi tramite piattaforme come Padlet per condividere,
confrontare e commentare esempi di propaganda.
https://school-education.ec.europa.eu/en/etwinning/projects/first-choice-4-young-
news/twinspace/pages

Impulso didattico:
Creare una nuvola di parole per i termini relativi alle fake news, o gestire quiz su Menti o
Kahoot con esempi di controllo rapido (fast-check).

Iniziare discussioni chiedendo agli studenti dove e quando hanno incontrato fake news
in testi, immagini, video o audio.

Creare compiti multidisciplinari trasversali: confrontare verita e leggende metropolitane
in Storia, analizzare statistiche in Matematica o discutere scienza contro pseudoscienza
(ad esempio, vaccinazioni e autismo) in Biologia.

Discutere con gli studenti se la societa possa essere "vaccinata" contro le fake news,
poiché si diffondono come un virus.
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Imparare facendo: far manipolare attivamente agli studenti un testo, un'immagine, un
video o un audio per creare le proprie fake news, il che li aiuta a comprendere
praticamente i meccanismi di manipolazione.

Assegnare compiti di gruppo di interpretazione, come far modificare a diversi gruppi lo
stesso breve video naturalistico con pregiudizi diversi (ad esempio, confermando o
negando il cambiamento climatico, o trattandolo con umorismo o ironia).

Etica e Linee Guida

Utilizzare risorse consolidate, come le attivita delineate nel Capitolo 7 delle linee guida
dell'UE, per guidare i progetti in classe: https://op.europa.eu/en/publication-detail/-
[publication/a224c235-4843-11ed-92ed-01aa75ed71al

Incoraggiare I'abitudine di interrogarsi sulle intenzioni dietro i post online T incoraggiare
gli alunni a chiedersi chi ha scritto il post e se lo scopo sia manipolare o
commercializzare un prodotto.

Linee Guida: Affidarsi a quadri di riferimento ufficiali, come le Linee Guida Europee, per
strutturare le lezioni attorno alle diverse definizioni di misinformazione, disinformazione e
malinformazione.

Prospettive future: Condividendo e discutendo esempi di propaganda del passato e di
0ggi, gli studenti possono aiutarsi a vicenda a diventare piu consapevali e critici riguardo
alle informazioni che vedono ogni giorno, specialmente online.

_sites from which we took the
information

Sources to

present content
with potential

Ideciogical bias and
should be consuited

Figura 10: Gli studenti dell'llS "Paolo Sarpi" presentano i loro progetti di fact checking nella materia storia

L'obiettivo principale di queste attivita € mostrare agli studenti che é l'interpretazione dei
dati a trasformarli in informazioni pit 0 meno accurate. Rafforzare queste capacita di
analisi critica & essenziale per contrastare la diffusione della manipolazione
dell'informazione.
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Il futuro del giornalismo in relazione alle
Istituzioni educative nell'era dell'lA e delle
Fake News

Abbiamo riflettuto sugli eventi a cui abbiamo partecipato e abbiamo avuto una discussione
approfondita (il processo, come siamo arrivati a queste soluzioni).

Quali sono i problemi principali?

L'istruzione non dovrebbe essere politica. Non dovrebbe subire pressioni finanziarie e
dovrebbe servire non solo i bisogni dell'economia e della politica, ma anche, in misura
maggiore, sostenere lo sviluppo della societa e lo sviluppo personale degli studenti in
termini di umanita e benessere per tutti.

La ricerca TALIS ha mostrato I'atteggiamento piuttosto negativo degli insegnanti verso
l'uso dell'lA; inoltre, in generale, vi € una mancanza di conoscenza tra i docenti. La
guestione & come trovare un equilibrio tra il pensiero critico e la disponibilita a usare I'lA
in modo intelligente e creativo, utile per gli studenti che saranno costretti a conviverci in
futuro e che DEVONO sapere come usare questo strumento con attenzione e criticita -
TALIS: contributo sull'uso dell'lA da parte degli insegnanti e il loro atteggiamento al
riguardo - https://www.oecd.org/en/publications/results-from-talis-2024 90df6235-en/full-
report/teaching-for-today-s-world_eefb146b.html#section-d1e4584-c5a624ed2b (capitolo
Insegnare per il mondo di oggi - Tecnologia e insegnamento)

L'IA e le Fake News sono molto difficili da riconoscere oggi anche per gli esperti e
probabilmente non saranno affatto riconoscibili in futuro. Questa é una sfida enorme per
i giornalisti, cosi come per gli insegnanti e gli studenti, e ci porta alla domanda:

Cosa dovrebbero sapere gli insegnanti sull'lA, la disinformazione, le fake news...? (dal
momento che non riescono mai a stare al passo e le risorse di tempo sono scarse) e
come trovare il giusto equilibrio tra cid che & necessario e utile e cid che e "troppa
informazione"?

Questo é strettamente connesso alla pressione politica e finanziaria (cosa vuole il
governo e cosa finanzia?); sia dal lato delle scuole e degli educatori che da quello delle
aziende mediatiche.

L'Europa (le scuole e fondamentalmente tutti) dipende troppo dalle grandi aziende
tecnologiche esterne.

Il giornalismo serio in termini di quotidiani e televisione non viene consumato dai giovani
e gli studenti non sanno esattamente quali siano gli standard per le notizie affidabili,
come e dove trovarle; inoltre non sanno perché sia cosi rischioso fidarsi solo delle
informazioni fornite dall'lA
(https:/Iwww.saferinternet.at/fileadmin/redakteure/Safer_Internet_Day/Safer_Internet_Da
y_2023/Infographic_Fake News 2023_english.pdf)
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| giovani non sono un gruppo rilevante - Da un lato non lo sono per i politici come elettori
e quindi - di nuovo - non sono interessanti né per la politica né per i giornalisti e i media;
(alcuni) media sono ancora molto indietro nel connettersi con i giovani utenti sui social
media, che sono fondamentalmente I'unica fonte di informazione che consumano. Nel
breve termine non ripaga occuparsi dei giovani. A lungo termine - poiché diventano
elettori e consumatori molto rapidamente - si sentono poco importanti, non notati e
trascurati, e non hanno fiducia nella politica (dimostrato da nuovi
studi,https://orf.at/stories/3424097/)

Non ci sono abbastanza relazioni tra giornalisti e scuole.

Possibili Soluzioni:

La scuola ha bisogno di supporto e di decisioni chiare a favore dell'alfabetizzazione ai
media in tutte le sue forme da parte di stakeholder, giornalisti e dirigenti scolastici (ad
esempio il framework Digcomp3.0 del JRC
https://publications.jrc.ec.europa.eu/repository/handle/JRC144121 )

La scuola ha bisogno di esperti indipendenti provenienti da diverse aree di competenza

per consigliare e aiutare (ad esempio giornalisti, storici, filosofi, ...). Un buon esempio &

stata la mostra "Informazione ieri e oggi" al Museo Nazionale della Liberazione di

Maribor (https://mnom.si/en/), dove abbiamo avuto una visita guidataconUr o g Dok | ,
consulente museale e pedagogista curatore del museo, che & anche coordinatore del
programma Museum for Peace. Il suo obiettivo & stimolare la riflessione sui valori
fondamentali che sostengono I'Europa moderna: liberta, tolleranza, pace, democrazia,
benessere, welfare, solidarieta, diversita, I'atteggiamento verso il consumismo e lo

sviluppo sostenibile. Egli collega questi valori con storie locali del passato che servono

da ispirazione o esempio. Cosi ci € stato fatto notare che le fake news non sono una
novit". Urog ha citato come esempio il presunt
municipio di Maribor, che non ha mai avuto luogo e di cui esiste persino un video falso:
https://youtu.be/z4avlL Ys3avQ?si=e504XPusMO82N5cz
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After Hitlers occupation of Yugoslavia in 1941, Hitler traveled to Maribor where he gave a speech at the town hall. Not many videos exist of this speech as Yugoslavia was not

developed and did not posses the tehnology to record a video of the speech. Only this voice recording exists.

Figura 11: Screenshot del falso video "Hitler Speech Maribor 1941"

Un buon esempio sono anche i laboratori di Lern.Film.Studio in cui i giornalisti vanno a
scuola e creano spot di notizie e documentari. Gli studenti possono costruire i propri
brevi documentari e sperimentare cosa significhi essere un giornalista serio. Inoltre, fa la
differenza discutere e lavorare con giornalisti esperti perché questi possono raccontare
"storie" e fatti diversi da quelli che potrebbero raccontare gli insegnanti - esempi:
https://www.lernfilmstudio.eu/unsere-filme/

Cosa dovrebbero sapere gli insegnanti sull'lA, la
disinformazione, le fake news...?

Dobbiamo definire una solida conoscenza di base sia per gli insegnanti che per gli
studenti; devono sapere come funziona e dobbiamo sostenere competenze trasversali
come il pensiero critico per contrastare queste minacce...

E necessario implementare questi argomenti nei curricula e nell'insegnamento (materia
specifica e trasversalmente a tutte le materie - € una competenza trasversale):
Presentazione di MajaVK da Maribor
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Figura 12: Maj a Vilil Krabonja mostra esempi pratici r

Unita didattica USING RELIABLE SOURCES FOR RESEARCH ON CURRENT
HISTORICAL FACTS by Fabiola Fontanel

Una COMUNITA DI APPRENDIMENTO di insegnanti professionisti potrebbe aiutare: la
Slovenia le ha; in Italia esistono gli hub di apprendimento "Futura" (https://better-
internet-for-kids.europa.eu/en/knowledge-hub/rules-guidelines/futura-education-italian-
future), inoltre la European Schoolnet Academy offre corsi online. Il governo e i media
devono trovare modi per interagire e cooperare con i giovani; i progetti e gli eventi di
Lern.Film.Studio cosi come questo progetto sono possibilita per farlo e mostrano come
potrebbe funzionare (ad eseimpgend| mapchtgeNaohmiD
a Vienna (https://www.lernfilmstudio.eu/video/sicherheit-in-wien/).Esiste un gruppo di
insegnanti consapevoli di questo, ma dobbiamo promuoverlo e deve essere stabilito in
tutte le scuole (https://www.europeanschoolnetacademy.eu/ ); un approccio dal basso
verso l'alto, dal ministero ai gruppi informali, aiuterebbe, cosi come i corsi online.

Inoltre, esperti esterni potrebbero essere d'aiuto: invitare giornalisti regionali a scuola (ad
esempio Lern.Film.Studio, Lie Detectors:https://www.lie-detectors.org/, connessione con
giornali regionali, ecc.), costruire un legame con molti esperti di fake news e IA (ad
esempio il comunicatore scientifico Martin Moder: https://youtube.com/shorts/-
6LVdIM2mwY ?si=OOMUGWVHPrMacOIx o https://youtu.be/djgt7LP6N68?si=Sx2cd-

BgvaJ-yW5n)
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Figura 13: Keynote " Kl und Fake News" di Martin Moder

Le scuole e l'istruzione hanno bisogno di piu fondi dai propri stakeholder e dal
governo per sviluppare conoscenze, potrebbe anche essere necessario cambiare le
priorita educative per le sfide future; le aziende dei media hanno bisogno di fondi per
offrire le proprie conoscenze e competenze alle scuole; pertanto, dobbiamo istituire
gruppi e task force che includano rappresentanti della politica, dell'istruzione e dei
media; i giornalisti hanno bisogno di pitu denaro e tempo per fare ricerca seria e fact-
checking.

Deve esserci inoltre una maggiore cooperazione tra le universita nei percorsi di
formazione degli insegnanti e gli esperti di media; l'alfabetizzazione ai media deve
essere un obiettivo chiave nella formazione dei futuri insegnanti e dovrebbe essere
insegnata da esperti di media/giornalisti.

Dobbiamo esigere maggiore trasparenza e indipendenza dalle grandi aziende
tecnologiche (stakeholder, governo). Questo servirebbe sia alle scuole che ai giornalisti;
dobbiamo costruire le nostre soluzioni open source e non forzare le scuole, ad esempio,
a comunicare tramite Microsoft; dovremmo costruire la nostra IA (a livello europeo o
regionale, come sta facendo la Slovenia per le questioni scientifiche), il nostro governo
deve stabilire piu linee guida e leggi per proteggere gli studenti e tutti dalle fake news;
maggiore trasparenza e dare valore quando le aziende di social media utilizzano
gratuitamente le informazioni dei media.

Come gia menzionato, le scuole dovrebbero cercare di portare esperti di media nelle
classi e stabilire una cooperazione regolare, e anche i media (specialmente quelli
regionali) dovrebbero fare lo stesso. La conoscenza di COSA SIA IL GIORNALISMO
SERIO e perché sia cosi importante per una societa democratica deve far parte di
diverse materie scolastiche.
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Deve esserci una consapevolezza generale sull'importanza di prendere sul serio i
giovani. Sia dal lato dei media che da quello dei politici, devono essere costruiti nuovi
modi di connettersi con i giovani sui "loro” canali mediatici.

Per favorire le connessioni tra giornalismo e istruzione dobbiamo lavorare su diversi

livelli:

livello organizzativo (soluzioni sostenibili: chi, quando e dove + fondi)

livello personale (responsabilita e interesse da parte sia degli insegnanti sia dei
giornalisti)

social media come Hub, strumento di comunicazione per l'incontro tra giornalisti,
insegnanti e studenti; contributo austriaco: ad esempio film e progetti di
Lern.Film.Studio (https://www.lernfilmstudio.eu/unsere-filme/ )

utilizzare i giornalisti per spiegare perché le fake news siano cosi pericolose per
la democrazia e la societa

Come implementare queste conoscenze in classe?

Insegnare non solo competenze tecniche ma anche "soft skills" - democrazia, societa,

storia,...;

cambiare il modo di approcciarsi ai curricula, adattare il proprio metodo di
insegnamento; gli insegnanti hanno bisogno di flessibilita mentale e devono essere
adattivi, essere interessati, cercare di avere coraggio pedagogico.

Maja Vi

| K-rBasbRyacticea(estratto dalla sua conferenza)

Imparare facendo - Il Lern.Film.Studio é riuscito spesso a trasferire conoscenze
giornalistiche lasciando che gli studenti lavorassero attivamente con esse; questo ha

funzi

onato molto bene, ad esemiugeadmachb n i

Nac hr i ¢ ht e nhitps:AwwW.lerefimstadio.eu/video/sicherheit-in-wien/ ),
permettendo loro di essere giornalisti in prima persona

o insegnamento specifico su cosa siano il giornalismo di qualita e le notizie di
gualita, incluse le fonti affidabili e come riconoscerle

o raccolte di materiali e link (es. Documentario futuro di questo progetto)
Working paperi Gi or nal i smoo del gr upyipmma di |l avor o a

o Best practice dal gruppo sloveno (ricerca e lavoro in classe)

o Best practice dal gruppo italiano:

In che modo le notizie e i media possono offrire agli alunni I'opportunita di
esprimere le proprie opinioni; confronto: come alunni e giornalisti possono
confrontare le proprie abitudini di lettura, I'uso dei media e la capacita di
individuare le fake news

Come fare fact-checking su questioni storiche, come usare i siti di fact-
checking e come confrontare i risultati della ricerca con i contenuti

prodotti dai bot.

UnitadidatticaAn US| NG RELI ABLE SOURCES FOR
CURRENT HI STORI GliAhbiola FoGtansl.o
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Realizzare progetti come 1st choice 4 young news, partecipare ai programmi ERASMUS

Formazione pedagogica: Piu connessione tra universita pedagogica e insegnanti, piu
aggiornamento, piu scambio pratico, standard di qualita piu elevati

Scambio all'interno della comunita docente: insegnanti che condividono uone prassi e
idee

Collaborazione tra scuole tramite Attivita eTwinning: "Prendiamo notizie serie e vediamo
come I'lA puo falsificarle..." i Far falsificare notizie autorevoli dall'lA per testare i limiti
della tecnologia (Input Chris Pollek).

Discussione: "DisinformAl-tion" i Fact-checking nell'era dell'lA (Input Marko
Milosavljevil, PhD, responsabile del progetto
Universita di Lubiana).

Analysis | Trump is averaging more than 50
false or misleading claims a day

Figurall:Keynot e fiDi:BactiChemcmAIngi om diMar AgeMbFodawvl jevil

Utilizzo di materiali, piattaforme e raccolte dilink (es.i Medi a Literacy Resour
Teacher s idirGerdandRettenegner)
o NewsinEnglishforKidsUV L asor i s
o Giornalismo serio sui social media:
https://www.instagram.com/zeitimbild/
https://www.tiktok.com/@zeitimbild
https://www.youtube.com/@orfziberklaert
o Iniziative delle media company:
https://www.derstandard.at/inland/bildung/medienkompetenz?dst=www.derstand
ard.at
https://bildung.orf.at/medienkompetenz-lehrkraefte100.html
o Iniziative di alfabetizzazione mediatica: https://apa.at/checkbar/initiativen/
Canale di fact-checking su Tik-Tok: https://www.digitalerkompass.at/bait/
o Offerte dalla rete dei Centri Safer Internet: https://better-internet-for-
Kids.europa.eu/en/sic

o
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es. https://www.saferinternet.at/themen/kuenstliche-intelligenz,

https://www.saferinternet.at/wie-ueberprueft-man-onlineinhalte,

https://www.saferinternet.at/was-sind-faktenchecker-und-welche-gibt-es
o https://www.demoki.info/

Lie DetectoTrs

SITICAL T

Figura 12: Lie Detector e il giornalista ORF Philip Maschl alla guida di un workshop di fact-checking

Etica e Linee Guida

91 Pubblicazione Unione Europea: https://op.europa.eu/en/publication-detail/-
[publication/a224c235-4843-11ed-92ed-01aa75ed71al
1 Linee quida: "The use of Large Language Models in School" i Regole per l'autenticita,

evitare il pl agi o e protezione dei dat.i ( Esemp
9 Prospettive future: Scuole e media insieme i Pensiero critico in tempi di sovraccarico
informativo.1 Raccol ta di dichiarazioni concise di tut

1 Film realizzato da Lern.Film.Studio al termine del progetto
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Conclusione

Il progetto Erasmus+ "First Choice 4 Young News" (2024-2026) affronta la necessita critica di
colmare il divario tra il consumo di media digitali da parte dei giovani e i requisiti di un
giornalismo di qualita e indipendente in un'era dominata dall'Intelligenza Artificiale e dalla
disinformazione. Attraverso una "Comunita di Pratica" transfrontaliera che ha coinvolto scuole
ed esperti di media provenienti da Austria, Italia e Slovenia, il progetto ha stabilito che
l'alfabetizzazione ai media non € una preoccupazione secondaria, ma un mandato educativo
fondamentale, essenziale per promuovere il pensiero critico, il discorso democratico e la
cittadinanza attiva.

Il progetto conclude che un'efficace alfabetizzazione mediatica richiede un cambiamento di
paradigma dal consumo passivo all'impegno attivo. La guida sottolinea che la semplice fornitura
di informazioni & insufficiente; gli studenti devono essere responsabilizzati come "prosumer" in
grado di produrre e consumare criticamente i contenuti. Le principali sfide identificate includono
la mancanza di comunicazione tra le sfere educativa e giornalistica, il disimpegno degli studenti
verso i formati mediatici tradizionali e I'urgente necessita di affrontare gli impatti etici e sociali
della disinformazione guidata dall'lA.

Per superare questi ostacoli, il progetto propone una strategia di attuazione a piu livelli:

T Livello Organizzativo: Le scuole necessitano di un sostegno sostenibile, di un supporto
finanziario e di mandati chiari da parte delle parti interessate e dei governi per integrare
l'alfabetizzazione ai media nei curricula.

71 Livello Pedagogico: Gli insegnanti dovrebbero adottare metodi flessibili e adattivi,
andando oltre l'istruzione frontale verso approcci di "learning-by-doing”, come la
simulazione di conferenze stampa o la produzione di brevi documentari, che
coinvolgano direttamente gli studenti nel processo giornalistico.

1 Livello Collaborativo: Approfondire la connessione tra educatori e giornalisti € vitale.
Stabilire una cooperazione continua in cui gli esperti dei media condividano
approfondimenti del mondo reale e dove gli studenti si impegnino in progetti
interdisciplinari (ad esempio, analisi storica della propaganda rispetto alla moderna
manipolazione digitale), trasforma la classe in uno spazio dinamico per I'indagine critica.

In definitiva, il futuro del giornalismo e dell'istruzione risiede in un approccio unitario. Come
dimostrato dal "Forum 2026" conclusivo del progetto, proteggere i valori democratici contro il
sovraccarico di informazioni richiede un impegno collettivo da parte di politici, educatori, media
company e studenti. Promuovendo un ambiente in cui i giovani siano presi sul serio come
partecipanti attivi nella sfera dei media, la societa puo costruire la resilienza necessaria per
navigare e plasmare un panorama informativo complesso e guidato dalla tecnologia.

Deve esserci un grande impegno da parte di politici, insegnanti e giornalisti; possiamo
migliorare solo se tutti i gruppi lavorano insieme.

Deve esserci una consapevolezza generale del significato lungimirante dell'alfabetizzazione
mediatica e quindi dobbiamo stabilire la cornice (tempi, background finanziario,...) per ancorarla
a lungo termine nel nostro sistema educativo.

Infine, noi TUTTI come societa dobbiamo affrontare le grandi domande: chi sono i futuri

guardiani (gatekeeper)? Chi sta addestrando I'lA? Come possiamo aumentare la
consapevolezza?
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Abbiamo esplorato queste domande al Forum 2026, I'evento conclusivo del nostro progetto a
Vienna.

7
Y e 43

Flgura 13: Raccolta d| foto dall evento concluswo a Vienna
https://www.flickr.com/photos/130598468 @N05/albums/72177720333460941/
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Appendice

Suggerimenti per scenari didattici

Sondaggio con MentimetefTiziana Cozzi)
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 Mentimeter

Wir haben schon uber alte und neue Medien gesprochen.
Welche Medien benutzt ihr am haufigsten?

das Handy / der Smartphone

@
der Computer / der Laptop
@
das E-Book
das Radio
das Fernsehen
: o
die Presse
das Internet
a
am wenigsten am haufigsten
® O
w 2
 Mentimeter
Im Herbst habt ihr behauptet, dass die Presse ein altes
Mediumist. Seid ihr noch dieser Meinung? Warum?
Ja, weil sie die zeitung ja, weil ich das handy Ja, ich bin einverstanden. “Ich bin immer noch der
online von lhrem handy benutze fiir alles Meinen Meinung nach ist Meinung, dass die Zeitung
= die Presse ein altes Medium, altist, weil ich die
St weil Menschen das Handy Nachrichten im Internet
benutzen. suche.”
ya weil es nur von alten Ja, weil es mit dem Ja, die Presse ein altra Ja, die presse ein altes
leuten benutzt wird Aufkommen der Medium ist weil heute medium ist weil heute
Telefone weniger das Handy benutzen das handy benutzen
genutzt wurde.
o O
i a
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d Mentimeter

Im Herbst habt ihr behauptet, dass die Presse ein altes
Mediumist. Seid ihr noch dieser Meinung? Warum?

Ja, ich denke dass die
Presse ein altes Medium ist,
weil sie nicht digital ist

Ja, die presse ein altes
medium, weil es alles am
handy ist.

Ja, die Presse ein altes
Medium ist, weil es alle
telefon ist

Nein, meiner Meinung nach
ist es nichts Altes, aber es
gibt neuer Handy, die
Informationen schneller gibt

Ja weil das handy
benutz taglich

Ja, weil ich kann finde
das informatione in das
handy

Was assoziert ihr mit der Presse?

42 responses

taglich
trump

international

zeitung
alten kultur

café

epoche

z nachrichten

alitagsleben

worten

information
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auskunft
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new york times

Ya, fur mich die presse ist ein
altes Medium, weil die junge
leute nutzen es nicht

Ja, weil ich die Presse nicht
verstehe. Ich benutze gern

das Handy.
o O
w 2
i Mentimeter
o O
i a
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d Mentimeter

DIE PRESSE - DEFINITION 1

"Heute steht die Presse fur die Gesamtheit aller
Zeitungen und Zeitschriften in jeglicher Form sowie fur
das damit zusammenhd&ngende Nachrichten- und
Meinungswesen. In gewissen Wortverbindungen (wie
etwa Pressearbeit, Pr precher, Pressekonferenz
etc.) steht der Wortteil ,Presse” in einem erweiterten
Sinne fur die Gesamtheit aller 6ffentlichen Medien
(einschlieBlich Horfunk, Fernsehen und Internet).”
Wikipedia)

&0

d Mentimeter

DIE PRESSE - DEFINITION 2

"Presse sind Zeitungen und Zeitschriften. Der Begriff
Presse beschreibt manchmal auch anderen Medien,
zum Beispiel das Radio oder das Fernsehen.

In der Presse gibt es Neuigkeiten und Informationen zu
wichtigen Themen.[...]

Journalisten und Journalistinnen berichten in
Zeitungen, Zeitschriften, Radio, Fernsehen oder
Internet tber Neuigkeiten. So erfahren die Burger und
Burgerinnen davon. Journalisten und Journalistinnen
sagen auch ihre Meinung. [...]

In Deutschland gilt die Pressefreiheit. "
bpdde

&0
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Wir haben die
Moglichkeit, mit
Journalisten/Innen
2u sprechen. Wir
sammeln hier eure
Fragen

DANKE!
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Foglio di lavoroTECNOLOGIAS Paolo Sarpi

di Tiziana Cozzi, Fabiola Fontanel, Tiziana Serrone

AIDA: Awareness / Interest / Desire / Action (Consapevolezza /

Interesse / Desiderio / Azione)

A

Essere consapevoli dei pro e dei contro della tecnologia nella
quotidianita degli studenti

Mostrare agli alunni undi mmagi ne
tecnologia sono presenti in modo provocatorio; raccogliere le loro
reazioni in una nuvola di parole

LAVORO A GRUPPI

G.1: Qual € il vostro web tool preferito?
G.2: Qual € il vostro dispositivo preferito?
G.3: Qual ¢ il vostro social media preferito?

Breve ricerca di gruppo: Racconta la storia del tuo web tool /
dispositivo / social media preferito

DEBATE
Gli studenti confrontano i loro punti di vista
Discutono con il metodo Walt Disney
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News, News, News (Tiziargerrong

PROGRAMMA DELLA LEZIONE ANot i zi e, noti zi e, noti zi eo

Introduzione

Questa unita didattica riguarda le notizie e i mezzi di informazione. Essa offre agli studenti

| 6opportunit”™ di esprimere | e loro opinioni
vantaggi e gli svantaggi delle quattro principali fonti di informazione - quotidiani, radio, TV,

social media e siti web. Successivamente essi esaminano alcuni titoli di notizie e inventano la

storia che si cela dietro a uno di essi. Gli studenti riassumono anche una notizia, discutono

citazioni controverse basate sul tema e, infine, assumono il ruolo di reporter per condurre
unéintervista con il protagonista di una not.i

Scuola: Istituto Tecnico Turistico
Classe: Seconda
Livello linguistico: B1 (CEFR)
Eta: 15/16 anni

Argomento : Mezzi di informazione, titoli di notizie e storie di cronaca

Risultati di Apprendimento

Descrivere i vantaggi e gli svantaggi dei diversi mezzi di informazione
Creare una notizia a partire da un titolo

Sviluppare abilita di presa di appunti e riassunto

Porre e rispondere a domande su avvenimenti recenti

Materiale: Presentazione o scheda dello studente

(Opzionale) Una selezione di quotidiani (oppure gli studenti possono usare dispositivi
mobili se hanno accesso a internet)

Scheda dello studente
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News éNews éNews
Lead -in: Discuss the questions.

6 Isitimportant to you to know what is happening in your country? Why? Why not?
6 Isitimportant to you to know what is happening around the world? Why? Why not?
6 How do you find out about the news?
6 Do you always believe the news stories you see or hear? Why? Why not? Task 1 :

Write advantages and disadvantages of using these media as a

source of information.

disadvantages
advantages
newspapers
radio

TV

Social media
and websites

Decide which media is best and be prepared to say why!

Task 2 : Choose one of the headlines and guess or invent the story.

TAX CHEWING GUM TO PAY FOR CLEAN-UP
NASA ASTRONAUTS STILL STUCK IN SPACE

O¢ O«
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O« O¢ O¢ O«

3-YEAR-OLDS ASKED TO MARK THEIR TEACHERS
TELEVISION KILLS, SAYS GERMAN PROFESSOR
WANT A DOG? TAKE A PERSONALITY TEST
WHALE CRASHES INTO FISHING BOAT

Task 3 : Choose an interesting news story. Make notes and prepare to give

a summary.

Task 4 : Discuss these gquotes with your classmates.

o« O¢ O

O« O« o« o«

O« O«

You canodot believe anything you read or see in
All the news you hear is bad news.
Famous people earn a | ot of money from being i

when they have reporters following them.

We need to see what is happening in the world. Visual images are important for us to be

able to understand.

We dondédt need to see the horrific things that
give us too much detail and invade the privacy of real people.

The world is getting smaller as news is travelling faster.

Within ten years newspapers wonodét exist, as we
Bad news travels fast.

Fake news is a real danger to society.

Task 5: Imagine that you are a journalist. You have been asked to
interview somebody who has been in the news. Decide who it is and

write questions to ask them.

Then carry out a role play with a classmate. One of you is the
journalist, and the other is the person who has been in the news.
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Fragen fir die Journalist:innen
Questions for JournalistéllS Paolo Sarpi)

Classe 4ATUR Fragenfir die Journalisten/Innen

Erasmus+: First Choice for Young News January 2025

Tiziana ®
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KOMMUNIKATION UND MEDIERrogramma didatticgper
DAF(Tiziana Cozzi)

TEDESCO COME SECONDA LINGUA COMUNITARIA
I I 'S A Pa oil San VBaal Tagliamento (PN)

CLASSE: quarta di Istituto Tecnico Turistico
DISCIPLINA: Tedesco LIVELLO LINGUISTICO: entrante B1 (QCER)

DURATA: 2 lezioni da 60 minuti + incontro con i giornalisti

STRUTTURA GENERALE DELLA LEZIONE
A Risultatiattesi Al termine dell 6esperienza gli student

- parlare del proprio consumo mediatico con lessico adeguato;

- esprimere opinioni motivate in modo semplice ma coerente;

- formulare domande corrette in uocontesto formale;

- partecipare attivamente a una situazione comunicativa reale;

- RAY2aGNINB O2yal LIS@2t ST T+ ONRGAOLF ySftf Qdz
A Metodo: Approccio comunicativiunzionale(la lingua & utilizzata come strumento per

comunicare in contesti realistici e/o autentici); TaskBasedLearning(le attivita sono

orientate a un compito autentico: preparazione e realizzazione di una conferenza

stampa); didattica laboratoriale(uso attivo del digitale: Mentimeter per lo svolgimento in

tempo reale di un sondaggio in classe)

A Abilita prevalente:interazione orale
A Obiettivi:

- Linguistici: usare correttamente il lessico dei media tradizionali e digitali; Esprimere
frequenza e abitudini; Produrre in forma scritta testi brevi (risposte al sondaggio,
formulazione domande); Interagire in modo appropriato in contesto autentico

- Cittadinanza attiva: sviluppare pensiero critico sul proprio consumo mediatico;
comprendere il ruolo della stampa nei media; comprendere il ruolo sociale del
giornalismo

A Prodotti intermedi: grafico sul Mediekonsum nei gruppi; sondaggio su Mentimeter;
domande individuali (forma scritta + audio)

A Output finale: conferenza stampa con i giornalisti
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STRUTTURA DEL PERCORSO
FASE 1: Introduzione al tema i Alte und Neue Medien

- ATTIVAZIONE LESSICALE: Proiezione di immagini relative a media di oggi e di ieri
OGSt STF2y 23 O2YLIMziSNE € LJWG2L) (St SPgAaz2NB:
abbinano i vocaboli alle immagini e classificano quelli che ritengono media di oggi e
media di ie

-  RIFLESSIONE SUL PROPRIO MEDIENKONSUM: individualmente gli studenti riflettono
Su quanto spesso usano ciascuno dei media introdotti, su dove li usano (a casa, a
a0dz2fl T AYy YIFOOKAYl X0 LISNIljdzatS Y2GA02

-  GRUPPENARBEIT: a piccoli gruppi gli alunni riferiscono circa il loro Medienkonsum

025t OKS aSRASY 06Sydzild AKNJ Y KNdzZFA3IadSyK

i loro risultati in un grafico o diagramma.

IN PLENUM: breve presentazione di ogni gruppo su quanto emerso.

FASE 2: Sondaggio su Mentimeter
Gli studenti partecipano in tempo reale a un sondaggio su Mentimeter e riflettono sul ruolo
RStfF adlYLIF FfftQAYISNYy2 RSA YSRAI o
Domande:

A Welche Medien benutzt ihr am haufigste(RATING)

A Ist die Presse ein altes oder ein neues Mediwgum? (SHORT OPEN ANSWER)
A Was assoziiert ihr mit der PressgvORTWOLKE)

[ QAYaS3aylyidS O02YYSyidl €S LINRES N}OO2fdGS RI It
stampa; segue una riflessione comune sulla sua presenza nella vita quotidiana (sia nel mondo
reale, sia online).

FASE 3: Formulare domande per i giornalisti.
Df A a40GdzRSYUGA &A LINBLINIy2 [ffQAYyO2yiGNR O2Yy A
FASE 4: Conferenza stampa con i giornalisti

Gli studenti incontrano i giornalisti e simulano una conferenza stampa; pongono le loro
domande e raccolgono le risposte.

FASE 5: Riflessioni finali
Df A aidzRSYGA &AONRQG2Yy2 dzyl oONBGS NATFESaarzyS ¥
adzt £t 2 &aOKSYIlI aL dzaSR G2 GKAYy]l X k b2édg L
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FOLLOWUP

Vi sono varie possibilita per raccogliere le impressioni e le riflessioni degli studenti

sull 6esperienza vissuta. Ad es.

A Glistudentiscrivonouh NIiA O2f 2 RA 3IA2NY I €S &adzZ t QSALISNRASYT |
telegiornale

A

Gli studenti scelgono una parola chiave e creano un Achrostychon

Gli studenti raccolgono le informazioni apprese e creano un cruciverba
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Progettoa GIORNALISM@(Marina Chizzali, Tiziana Cozzi,
Gianna Piras)

GIORNALISMO

Scuola italiana: ORIENTAMENTO o lezione di lingua straniera
Scuola austriaca: Inglese / lingua straniera

OBIETTIVI: comprendere la professione del giornalista - riflettere sulle abilita e conoscenze

necessarie - imparare quali tools usano i giornalisti-i nt rodurre | essico relatiyv
giornalistico (per es. fact checking, debunking,
1 STEP1: I NTRODURRE LO6ARGOMENTO

NUVOLA DI PAROLE: raccogliere vocaboli relativi alle professioni - creare la nuvola di parole
con gli studenti (ad es. con Mentimeter o altro tool online)

Confrontarsi oralmente sulle professioni
LISTA DI DOMANDE:

1- Where do these people work?

2- What do they do?

3- Do they earn a lot of money?

4- What tools do they need?

5- What skills and qualities are important?
6- When do they work?

Mostrare UNA immagine di un/a giornalistat: ad esempio https://pxhere.com/en/photo/871400
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LIST OF LISTA DI DOMANDE sul giornalismo:

1. What is this personds job?
What is she doing right now?

Is her job important?

What skills and qualities are important?

Where do journalists work?

What tools do they need?

o0k whN

Léultima domanda |l a pi% importante per passare .

7. Are journalists still necessary today? Why?

1 STEP 2: RIFLETTERE SU DOUBLE PERSPECTIVE AND STORYTELLING

UN video: the Guardian
https://youtu.be/ SsccRkLLzU?si=AX8|D1EO1ZkuDFAA

- Fermare in 3 momenti diversi e chiedere agli alunni cosa sta succedendo

UNA immagine (the seaside, one hand with shells, one hand with plastic and waste):

Generato da gemini in workspace
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- Utilizzando entrambi gli studenti sono invitatdi
situazione a tutto tondo per acquisire prospettive diverse allo scopo di raccontare una storia
agendo da giornalista - DOUBLE PERSPECTIVE / DOPPIA PROSPETTIVA

0 STEP 3: IL FUTURO DEL GIORNALISMO

Ricerca - internet + Al + Raccogliere opinioni in strada (intervistando persone): How important
are journalists today? Are they still necessary today? Why?

PRODOTTO FINALE. SCRIVERE UN PROMPT PER UN VIDEO CON Al / CANVA o

GEMINI e mostrare la professione del giornalista

0 FOLLEUWBW

Gli studenti preparano una LISTA DI DOMANDE per interviste dal vivo con veri giornalisti.

Gli studenti visitano una redazione / studi televisivi, per vedere dove / come lavorano i giornalisti
-ATTI VI TAG: gli alunni intervistano i giornalist:i

0 OUTPUT CONCLUSI VO:

Alla fine del progetto gli studenti preparano una presentazione multimediale o un padlet che
raccolga le loro attivita, le loro riflessioni e i loro prodotti.

Cofinanziato Erasmus+ 43
dall’'Unione europea Enriching lives, opening minds.




DER JOURNALI&IessonPlan per DAF(Tiziana Cozzi)

| I S @ Pa o-ISan VialTagliammento

UNI TAG DI PERIDAF (CEDESCO COME SECONDA LINGUA COMUNITARIA

CLASSE: terza di Istituto Tecnico Turistico
DISCIPLINA: Tedesco - LIVELLO LINGUISTICO: A2 (QCER)

DURATA: 2 lezioni da 60 minuti

STRUTTURA GENERALE DELLA LEZIONE

AMetodo: Cooperative Learning : Jigsaw; MLTV: strategia CSI (Color, Symbol, Image);
laboratorio di Scrittura Creativa guidata (Elfchen); Digital Learning (produzione di una
cartolina digitale con Digicard)

AADilita prevalente: Leseverstehen

AObiettivi: comprendere e confrontare testi diversi sulla stessa professione; scambiare

i nformazioni in modo cooperativo alléinterno d
analizzare e sintetizzare informazioni provenienti da testi diversi; collegare informazioni

linguistiche, visive e simboliche; rielaborare in modo creativo una professione (Elfchen,

cartolina digitale)

AProdotti intermedi:

0 Mappa/schema costruito nei gruppi esperti

0 Tabella comparativa completata nei gruppi casa con le informazioni principali
sulla professione del giornalista (Beruf, Schulweg, Arbeitsort, Tatigkeiten,
Eigenschaften, Arbeitszeiten, Einkommen);

o Elfchen sul mestiere del giornalista come rielaborazione creativa e linguistica;

0 Scelta motivata di un col or (strategiarCSI§ i mbol o e
Making Learning and Thinking Visible) per rappresentare la professione.

AOutput finale: creazione di una cartolina con Digicard (https:/ladigitale.dev/digicard/#/)
contenente:

o |l 6El fchen del gruppo;
o il col or e, i simbolo e | 6i mmagine scelti;
0 una breve didascalia esplicativa (facoltativa).
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PRIMA LEZIONE

FASE 17 Introduzione e organizzazione

IN PLENUM: Visione del video del The Guardian, fermare 3 volte chiedendo di
descrivere cosa vedono e di immaginare cosa sta per succedere
https://youtu.be/ SsccRKLLzU?si=0SDohd59SpwRNIQJ

Domanda finale: Fiur welchen Beruf ist der Perspektivenwechsel wichtig? Warum?
(guidare il confronto in modo che emerga la professione del giornalista)

Presentazione dell éattivit”™ Jigsaw:
o laclasse viene divisa in 4 gruppi esperti;
0 ogni gruppo lavora su un testo diverso;

FASE 2A T Lavoro nei gruppi esperti

Ogni gruppo riceve un testo + attivita (comprensione + lessico) e svolge la parte di
comprensione.

FASE 2B i Lavoro nei gruppi esperti
Ogni gruppo rielabora il contenuto dei testi e crea una mappa / uno schema.

Usando la strategia CSl della metodologia MLTV, ogni gruppo abbina alla professione
un col or e, un simbolo e undéi mmagi ne.

SECONDA LEZIONE

FASE 3171 Lavoro nei gruppi casa (25 minuti)

Ogni studente condivide le informazioni del proprio testo. Si compila la tabella sulla
professione

Il gruppo casa confronta i risultati del CSI: si riferiscono i propri FARBEN / SYMBOL /
BILD e si scelgono quelli del gruppo

FASE 4A T Rielaborazione creativa (20 minuti) Ogni gruppo casa scrive un proprio
Elfchen.

FASE 4B i Rielaborazione creativa (10 minuti)

Ogni gruppo casa crea velocemente una cartolina digitale con Digicard utilizzando il
proprio colore, il proprio simbolo, la propria immagine e il proprio Elfchen.
(eventualmente assegnare come compito per casa)

FASE 571 Breve restituzione finale

Breve restituzione orale:

Welcher Text war am interessantesten? / Welche Digicard findet ihr am schénsten / am
interessantesten?.... / Wie hat die Gruppenarbeit funktioniert?
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FOLLOW-UP CON | GIORNALISTI: nel caso sia possibile la presenza o il contatto con
uno o piu giornalisti, condividere con loro le Digicards e chiedere un feedback /
unéopinione. Avviare un breve confronto in cla

Additional Material (Der Journalist i Deutsch als Fremdsprache)

MATERIALI PER IL JIGSAW i GRUPPI ESPERTI

TEXT AT Der Journalist

Der Journalist ist ein interessanter und wichtiger Beruf. Ein Journalist arbeitet oft in einem
modernen Blro, aber auch draufl3en, zum Beispiel bei Veranstaltungen, in der Stadt oder auf
Reisen. Um Journalist zu werden, braucht man einen guten Schulweg: Nach der Schule
machen viele eine Ausbildung oder ein Studium im Bereich Journalismus, Kommunikation oder
Medien.

Ein Journalist sammelt Informationen aus verschiedenen Quellen. Er liest Dokumente, sucht
Nachrichten im Internet und macht Interviews mit Experten oder normalen

Menschen. Sehr wichtig ist, dass er die Informationen kontrolliert. Deshalb macht er oft ein
ADoubl e Fact Checkingf: Er pre¢ft die Informationel
Quellen.

Der Journalist schreibt Artikel oder bereitet eine Reportage vor. Er muss klar schreiben und
verschiedene Perspektiven zeigen. Die Arbeit ist oft stressig und die Arbeitszeiten sind nicht
immer regelménRig. Das Einkommen ist unterschiedlich und hangt von Erfahrung und
Arbeitsplatz ab. Gute Sprachkenntnisse, Neugier und Verantwortungsgefuhl sind sehr wichtig.

Al1 Beantworte die Fragen:

Warum ist der Beruf Journalist wichtig?

Wo arbeitet ein Journalist?

Welche Informationsquellen benutzt ein Journalist?

Mit wem macht ein Journalist Interviews?

Warum ist es wichtig, Informationen zu kontrollieren?

Was bedeutet Adouble fact checkingif?
Was schreibt ein Journalist?

Warum ist die Arbeit oft stressig?

© © N o gk~ wDd e

Wovon hangt das Einkommen ab?

=
o

Wir findest du den Beruf des Journalisten
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A21 Kreuze an:

1. Der Text ist:

3 personlich 3 informativ 9 erzahlend
2. Der Schwerpunkt des Textes:

3 Freizeit des Journalisten 9 Beschreibung des Berufs 8 private Probleme

A3 1 Richtig oder Falsch? Kreuze an:

1. Ein Journalist arbeitet nur im Biro. R
2 Double fact checking hilft, Fehler zu vermeiden. R
3 Der Journalist zeigt nur eine Perspektive. R
4. Die Arbeitszeiten sind immer regelmafig. R
5 Sprachkenntnisse sind wichtig fir den Beruf. R

A47T WORTSCHATZ T Finde im Text die Worter oder die Redemittel fir:

o] luogo di lavoro

0 controllo delle informazioni
0 caratteristiche personali

0 reddito

A5 1 DIE INFORMATIONEN VISUALISIEREN: crea una mappa mentale o una mappa
concettuale! ATTENZIONE, nei singoli nodi si ineriscono parole chiave, non frasi.

A6 T Entscheidet euch fur eine FARBE, ein SYMBOL und ein BILD, die zu diesem Beruf
passen.

FARBE:
SYMBOL:
BILD:
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TEXT BT Der Journalisti ein cooler Job

Der Journalist hat einen echt spannenden und abwechslungsreichen Job. Er sitzt nicht nur im
Biro, sondern ist oft unterwegs: auf Events, bei Interviews oder auf Reportagen. Der Schulweg
ist wichtig, denn nach der Schule machen viele Journalisten eine Ausbildung oder ein Studium
in Journalismus, Medien oder Kommunikation. Kurze Praktika sind auch sehr hilfreich, um zu
verstehen, ob der Beruf richtig flir jemanden ist.

Die wichtigste Aufgabe ist es, Informationen zu sammeln. Der Journalist spricht mit vielen

Menschen, sucht Nachrichten im Internet und liest offizielle Texte. Aber er muss vorsichtig sein

und seine Quellen kontrollieren. Eine wichtige St
doppelte Kontrolle der Informationen aus verschiedenen Quellen.

Danach schreibt der Journalist einen Artikel oder bereitet eine Reportage fiir Zeitungen oder
Online-Medien vor. Dabei soll er verschiedene Perspektiven zeigen. Die Arbeit kann stressig
sein, die Arbeitszeiten sind oft flexibel. Das Einkommen ist am Anfang nicht immer hoch, aber
viele finden den Beruf toll, weil kein Tag wie der andere ist und man immer etwas Neues lernt.

B1i Beantworte die folgenden Fragen:

Warum ist der Job spannend?

Wo ist der Journalist oft unterwegs?
Welche Aufgaben hat ein Journalist?
Warum ist die Arbeit manchmal stressig?
Wann arbeitet ein Journalist?

Wie ist das Einkommen am Anfang?

Welche Eigenschaften sind wichtig fur den Beruf?

© N o g M W NP

Wie findest du den Beruf des Journalisten? Warum?

B2 1 Kreuze an:

1. Der Text ist:

5 offiziell 5 informell % technisch

2. Der Text will:

3 informieren 3 motivieren 8 kritisieren
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B3 i Richtig oder Falsch? Kreuze an:

1. Der Journalist arbeitet jeden Tag zur gleichen Zeit. R F
2 Der Beruf ist abwechslungsreich. R F
3 Am Anfang ist das Einkommen oft niedrig. R F
4, Der Journalist braucht keine besonderen Eigenschaften. R F
5 Kein Tag ist wie der andere. R F

B4 17 WORTSCHATZ: Erganze

1. Ein Journalist macht mit vielen Menschen.

2 Er schreibt fur Zeitungen oder Online-Portale.
3. Die Arbeitszeiten sind oft

4 Der Beruf ist , weil man viel erlebt.

B5 - DIE INFORMATIONEN VISUALISIEREN: crea una mappa mentale o una mappa
concettuale! ATTENZIONE, nei singoli nodi si ineriscono parole chiave, non frasi.

B6 - Entscheidet euch fir eine FARBE, ein SYMBOL und ein BILD, die zu diesem Beruf
passen.

FARBE:
SYMBOL:
BILD:

TEXT C 1 Journalist ist mein Traumberuf
Ich heil3e Martin und besuche das Gymnasium in Berlin. Journalist ist mein Traumberuf.

Ich interessiere mich sehr fur Nachrichten, aktuelle Themen und das Leben in anderen Landern.
In der Schule mag ich besonders Fremdsprachen, Deutsch und Geschichte, weil sie mir helfen,
Texte zu verstehen und gut zu schreiben. Nach der Schule méchte ich eine Ausbildung oder ein
Studium im Bereich Journalismus, Kommunikation oder Medien machen. Praktika in einer
Redaktion finde ich auch sehr wichtig.
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Ein Journalist sammelt Informationen aus verschiedenen Quellen. Er liest Artikel, sucht

Nachrichten im Internet und macht Interviews mit vielen Menschen. Sehr wichtig ist es, die

I nformationen zu kontrollieren. Deshal b macht ein
vergleicht verschiedene Quellen. So kann er korrekte und zuverlassige Texte schreiben.

Der Journalist schreibt Artikel oder bereitet eine Reportage vor. Er muss klar und verstéandlich
schreiben und verschiedene Perspektiven zeigen, nicht nur eine Meinung. Die Arbeit kann
stressig sein und die Arbeitszeiten sind nicht immer regelméaRig. Trotzdem finde ich den Beruf
sehr interessant, weil man viel lernt, reist und die Welt besser versteht.

C1i Beantworte die Fragen:

Warum ist Journalist der Traumberuf von Martin?
Welche Schulfacher mag Martin besonders?
Was mochte er nach der Schule machen?
Warum sind Praktika wichtig?

Wie sammelt ein Journalist Informationen?
Warum ist Double Fact Checking wichtig?

Wie findet Martin die Arbeitszeiten des Berufs?

© © N o 00~ W DN

Wie findest du den Beruf des Journalisten? Warum?

C21 Kreuze an:

1. Der Text ist:

3 informativ @ personlich

2. Die Meinung zum Beruf ist: 5 offiziell

3 negativ 5 neutral 3 positiv

C3 7 WORTSCHATZ: Finde im Texr die folgenden Worter:

0 Tirocinio o praticantato

o} Studi universitari

o} Fonti

0 Prospettive / punti di vista
o} Orari di lavoro
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C4 - DIE INFORMATIONEN VISUALISIEREN: crea una mappa mentale o una mappa
concettuale! ATTENZIONE, nei singoli nodi si ineriscono parole chiave, non frasi.

C5 - Entscheidet euch fir eine FARBE, ein SYMBOL und ein BILD, die zu diesem Beruf
passen.

FARBE:
SYMBOL:
BILD:

TEXT DT lch arbeite als Journalist

Ich heil3e Hannelore, arbeite seit mehr als zehn Jahren als Journalistin und habe viel Erfahrung
in diesem Beruf gesammelt. Nach dem Abitur habe ich Journalismus und Kommunikation
studiert und danach mehrere Praktika in verschiedenen Redaktionen gemacht. Heute arbeite
ich in einer gro3en Redaktion, aber oft bin ich auch draufen unterwegs, zum Beispiel bei
Veranstaltungen oder auf Reisen.

Meine Arbeit ist sehr abwechslungsreich. Jeden Tag sammle ich Informationen aus

unterschiedlichen Quellen, lese offizielle Dokumente und mache Interviews mit Experten oder

normalen Menschen. Bevor ich einen Artikel schreibe, kontrolliere ich die Informationen sehr

genau. Eine wichtige Strategie ist das ADoubl e Fau
Fakten. Das ist wichtig, um Fehler zu vermeiden.

Ich schreibe Artikel und bereite Reportagen fir Zeitungen und Online-Medien vor. Eine
Journalistin muss objektiv sein und verschiedene Perspektiven zeigen. Die Arbeit ist manchmal
stressig, weil die Termine kurz sind. Die Arbeitszeiten sind oft unregelmafig, auch am Abend
oder am Wochenende. Das Einkommen ist stabil, aber der Beruf ist vor allem interessant, weil
er Verantwortung hat und eine wichtige Rolle in der Gesellschaft spielt.

D17 Beantworte die folgenden Fragen:
Wie lange arbeitet Hannelore als Journalistin?
Was hat sie nach dem Abitur gemacht?

Wo arbeitet sie heute?

1
2
3
4. Welche Tatigkeiten macht sie jeden Tag?
5 Warum ist Double Fact Checking wichtig?
6

Was muss ein Journalist beim Schreiben beachten?
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7. Wie sind die Arbeitszeiten?
8. Wie findet Hannerlore ihren Beruf?

9. Wir findest du den Beruf einer Journalistin?

D21 Richtig oder Falsch? Kreuze an:

1. Der Journalist arbeitet nur im Biro. R F
2 Praktika sind gute Erfahrungsmaoglichkeiten. R F
3. Die Arbeit ist immer entspannt. R F
4 Der Beruf hat eine wichtige gesellschaftliche Rolle. R F

D317 WORTSCHATZ T Finde die Worter im Text:

0 Esperienza

0 Redazione

o] Fonti

0 Responsabilita
0 Errori

D4 - DIE INFORMATIONEN VISUALISIEREN: crea una mappa mentale o una mappa
concettuale! ATTENZIONE, nei singoli nodi si ineriscono parole chiave, non frasi.

D5 - Entscheidet euch fir eine FARBE, ein SYMBOL und ein BILD, die zu diesem Beruf
passen.

FARBE:
SYMBOL:
BILD:
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MATERIALI PER IL JIGSAW i GRUPPI CASA

GRUPPE VON:

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

eeeeeeeeeceeeeeceeeeeceecee.

1- IN DER GRUPPE: Jeder Schiler / Jede Schiilerin stellt den Text vor. Sammelt und vergleicht
die Informationen:

Text A

Text B

Text C

Text D

ARBEITSORT

TATIGKEITEN

ARBEITSZEITEN

EINKOMMEN

EIGENSCHAFTEN

SCHULWEG

AUSBILDUNG

MEINUNG
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- Wir entscheiden uns fur:
FARBE:

SYMBOL:

BILD:

2- KREATIVE AUFGABE: EIN ELFCHEN IN DER GRUPPE SCHREIBEN

Struktur: TITEL
1 parolai il tema (nome)
2 parole i descrizione (aggettivi)
3 parole i azione (verbi)
4  parolei frase / opinione
1 parola i conclusione o sentimento
Totale: 11 parole
o) Schreibt ein Elfchen zum Beruf AJournalistih

0 Erstellt eine AlSeenthéliie Rarbe / d@siSygribal /adasdild /
das Elfchen

https://ladigitale.dev/digicard/#/

ESEMPIO: DIGCARD DER KLASSE3BTURi I | S APaol o Sarpifi (San Vito

JOURNALISMUS

Journalist

Kreativ, stressig

lesen, schreiben, reisen
sehr gut bezahlter Beruf
Kommunikation
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Unita didattica How to FactCheck Information Online
TIZIANA SERRONE, FABIOLA FONTANEL IS P. SARPI

Scuola: Istituto Tecnico Turistico
Classe: Terza

Materia: Inglese (ESL) Livello linguistico alunni: B1 (QCER)
Eta: 16117

Durata: 2 ore (si puo adattare a una lezione di 60-90 minuti)

Obiettivi di apprendimento:

- Comprendere la differenza tra informazione, misinformazione e disinformazione
- Riconoscere le caratteristiche comuni alle fake news
- Sviluppare familiarita con domande guida e strumenti utili al fact checking

Abilita: Gli studenti saranno in grado di:

- analizzare titoli, immagini e post di social media

- lavorare in modo collaborativo nei gruppi

- presentare e discutere le loro idee in un inglese parlato in modo semplice
- usare lessico specifico afferente alla media literacy

Competenze:

- sviluppare il pensiero critico, essenziale per futuri professionisti di ambito turistico
- valutare | 6affidabilit”™ delle fonti online (re
- comunicare in modo responsabile in ambiente digitale

Prerequisiti

0 Studenti

- Lessico base relativo ai media e a Internet
- Consapevolezza iniziale relativa alle fake news (basata sul brainstorming)

0 Insegnante

- Buona conoscenza dell dargomento (information d

- Familiarit”™ con strument i-checkimper mi nol ogi a del |l 6

Metodi di insegnamento

- Brainstorming

- Cooperative learning (lavoro nel piccolo gruppo)
- Discussione guidata

- Task-based learning

- Uso di materiale autentico
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Materiale

Presentazione PowerPoint con parole chiave ed esempi

Di agramma vi si vo: iTypes of I nformation Disord
titoli , immagini, post di social media (esempi reali)

Proiettore / LIM interattiva

Schede di lavoro

Collegamento internet

Sviluppo delle lezioni

1. Warm-up / Introduzione (15 minuti)

Léinsegnante inizidmandegeidedo | e seguent.
What is information?

What is misinformation?
What is disinformation?

Gl i student i ri spondono oral mente con un brainstol
alla | avagna e chiarisce brevemente il significat
breve definizione dei 3 disturbi rel ati vi al mo n d «

Misinformation

Y False information shared without the intenti
(e.g. wrong dates, incorrect captions, satire taken seriously)

Disinformation

Y False information created on purpose to dece
(e.g. fake news, conspiracy theories)

Malinformation

Y True information used to harm people or orga
(e.g. sharing private information, changing context)

In italiano:

Misinformazione

Y informazione falsa condivisa senza intenzion
(ad es. dati sbagliati, sottotitoli errati, satira presa seriamente)

Disinformazione

Y informazione falsa creata allo scopo di i nga
(ad es. fake news, teorie cospirative)

Malinformazione

Y informazione vera usata per nuocere a person
(ad es. Condivisione di informazioni private, cambiare il contesto)
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Opzione alternativa: Osservazione guidata

Se gli

of |

Agli studenti viene chiesto di osservare il diagramma e rispondere a semplici domande:

student i
usareuns upporto
nf or mat.i

Vi si
alaLIMD i

sono
vV O.
sorder o

What do the two circles represent?
What does falseness mean?
What does intent to harm mean?

Which type is in the middle? Why?

in diff

| n

guesto

col t

nel

ri sponder e
c acsioa d rbd mme giTaynp es

TYPES OF INFORMATION DISORDER

FALSENESS

Misinformation

Unintentional mistakes
such as innaccurate
photo captions, dates,

statistics, translations, or
when satire is taken
seriously.

Disinformation

Fabricated or deliberately
manipulated audio/visual
content. Intentionally
created conspiracy theo-
ries or rumours.

INTENT TO HARM

Malinformation

Deliberate publication of
private information for
personal or corporate
rather than public inter-
est, such as revenge porn.
Deliberate change of
context, date or time of
genuine content.

3 tipi di disinformazione. Fonte: Claire Wardle & Hossein Derakshan, 2017
https://medium.com/1st-draft/information-disorder-part-3-useful-graphics-2446c7dbb485

https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/

Medi ant e

I supporto

Vi sivo

0i

nsegnant

una breve definizione di misinformazione, disinformazione e malinformazione.
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& analisi dei concetti (15 minuti)
Gli alunni vengono divisi in tre gruppi.
Ogni gruppo riceve una slide con parole chiave riferite a:

Gruppo 1: Information
Gruppo 2: Misinformation
Gruppo 3: Disinformation

Indicazioni per il compito:

Analyse the keywords
Decide how dangerous each type of content can be
Prepare a short explanation in simple English

3. Introduzione al Fact-Checking (20 minuti)

Léinsegnante mostra esempi real i

titoli

immagini

brevi video

post di social media

Léinsegnante present a Adcheckidgppereesethgo: r el ati ve al fact

Where did it come from?
Who is the author?

Is the author credible?
What is the whole story?
Is it recent?

Is it a joke or satire?

Gli studenti rispondono oralmente a queste domande sulla base degli esempi forniti. Sono
invitati a motivare le loro opinioni.

4. Presentazioni di gruppo (15 minuti)
Ogni gruppo presenta la sua analisi:
definizioni

esempi
grado di pericolo

L6i ns e gn andluanidalipunto di vigid linguistico e incoraggia una partecipazione attiva.
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5. Discussione di classe (10 minuti)

Di scussione aperta guidata dall éinsegnant e:

Which example was the most dangerous?
Why is fake news a problem for tourism and society?

Gli alunni esprimono le loro opinioni usando strutture linguistiche semplici.
6 . I n classe 0o come compito peirldeatdysCard

Attivita di gruppo:

- Gli studenti creano una carta di identita di una persona o organizzazione vittima di fake

news
- Descrivono:

o chié lavittima
o che cosa e successo
o le conseguenze

AVicti

e :

Griglia di valutazione per | O6attivit”™ oral
Criteria Excellent (91 10) Good (771 8) Satisfactory (6) Below(fér;mdard
Clearly understands Understands
Understanding aqd_ epram_s the main . Basic understanding  Poor or no
: misinformation, concepts with . .
of the Topic o . . of the topic. understanding.
disinformation and minor
malinformation. confusion.
Uses appropriate B1 . Limited vocabulary; Language is very
vocabulary and Uses simple LI
: ’ . frequent errors but limited,
Use of English structures; language with o C
o . meaning is communication is
communication is some mistakes. o
understandable. difficult.
clear.
Correctly analyses Analyses Analysis is very

examples and justifies
answers using fact-
checking questions.

Critical Thinking examples with simple and mostly

some support. guided.

Actively participates Participates
and interacts in when Limited participation.
English. prompted.

Participation and
Interaction
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Criteri

Comprensione

del Il dargo

Uso della lingua
inglese

Pensiero critico

Partecipazione e
interazione

Eccellente (91 10)

Capisce in profondita
e spiega in modo
chiaro misinformation,
disinformation and
malinformation.

Usa lessico e
strutture appropriate
per il livello B1; la
comunicazione e
chiara.

Analizza in modo
corretto gli esempi e
motiva le risposte
sulla base delle
domande guida per il
fact-checking.
Partecipa in modo
attivo e interagisce
usando la lingua
inglese.

Cofinanziato
dall'Unione europea

Buono (71 8)
Comprende i
concetti
principali,
confusione su
aspetti
secondari

Usa un
linguaggio
semplice con
alcuni errori.

Analizza gli
esempi in parte
in forma
guidata.

Partecipa se
sollecitato.

Sufficiente (6)

Comprensione di
base del |l 6

Lessico limitato;
errori frequenti ma

non tali da
compromettere
| 6efficaci

comunicativa.

Léanali si
semplice
prevalentemente in
forma guidata.

Partecipazione
limitata.

Insufficiente (<6)

Comprensione
parziale o nulla

Linguaggio molto
limitato;
comunicazione
difficoltosa.

Non riesce a
svol ger e
a motivare le
risposte.

Partecipazione
molto debole o
nulla.

Erasmus+
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|dea per la lezione: Crearfake news

1 GENERATORE DI NOTIZIE DELL'ULTIMA ORA PER FAKE NEWS
(https://breakyourownnews.com/) i gli studenti creano le loro fake news

1 RIPRESA DI FAKE NEWS T L'lA aiuta l'insegnante a creare istruzioni affinché gli

studenti girino un cortometraggio di fake news

1 PORTARE UNA FOTO O UNA STORIA VERA i COME SCOPRIRLO (LIE DETECTOR,

TINEYE, GOOGLE LENS) i scopriamo insieme se e vera o falsa, TikTok, geo
localizzazione (IA) T gli studenti portano le loro foto o filmati che controllano/verificano

con gli strumenti che suggeriamo loro e che controlliamo anche con loro.

Suggerimento: Progetto video di fake news - Dispensa per studenti (generata da

Chat GPT)

Istruzioni per I'assegnazione

Il vostro compito € lavorare in gruppo per creare un video di 60-90 secondi in stile telegiornale fittizio. Il
video deve sembrare realistico, ma deve mostrare chiaramente che e fittizio. Aggiungere I'etichetta

'SERVIZIO FITTIZIO - SCOPI EDUCATIVI' come filigrana sullo schermo e includere una dichiarazione di

non responsabilita parlata all'inizio: '‘Questo & un servizio fittizio creato per scopi educativi.'
Obiettivi di apprendimento

- Imparare come possono essere create le fake news e perché sembrano convincenti
- Capire come riconoscere informazioni false o fuorvianti online
- Esercitarsi nel lavoro di squadra: pianificazione, ripresa, montaggio e presentazione

Ruoli del team

- Anchor ((presentatore di notizie))

- Reporter (sul posto)

- Ospite/Esperto/Testimone (interpretato da uno studente)

- Operatore di ripresa / Suono

- Editor (titoli, grafica, filigrana)

(I ruoli possono essere combinati se il gruppo € piu piccolo)

Sicurezza ed etica

- Includere sempre la filigrana FITTIZIO e la dichiarazione di non responsabilita
- Non impersonare persone reali o canali di notizie

- Utilizzare solo il proprio filmato o contenuti multimediali esenti da diritti d'autore
- Ottenere il consenso da chiunque venga filmato

- Mantenere i contenuti appropriati e rispettosi

Strumenti suggeriti

Riprese:

- Fotocamera dello smartphone + treppiede
- FILMIC Pro (opzionale)

- Open Camera (Android)
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Teleprompter:
- PromptSmart (i0S/Android)
- BigVu Teleprompter

Montaggio:

- CapCut (mobile)

- KineMaster (mobile)

- DaVinci Resolve (desktop, free)

Grafica:
- Titoli dell'editor integrato o semplici loghi PNG

Audio/Musica:
- Audio esente da diritti d'autore (YouTube Audio Library, Pixabay)

Flusso di lavoro

1. Pianificazione: Scrivere la sceneggiatura (60-90 secondi), storyboard, assegnare i ruoli.
2. Registrazione: Introduzione dell'anchor, reporter sulla scena, intervista all'ospite, B-roll.

3. Montaggio: Aggiungere filigrana, dichiarazione di non responsabilita, titoli, musica di sottofondo.

4. Consegna: Esportare il video + una riflessione di una pagina (spiegare le scelte e gli indizi di
rilevamento).

Come individuare i video di fake news

- Chi I'ha pubblicato? Controllare la fonte.

- Cercare dichiarazioni di non responsabilita o filigrane.

- Ricercare per immagine inversa i filmati sospetti.

- Controllare la coerenza audio/visiva.

- Verificare i fatti con fonti ufficiali.

- Notare strani problemi di montaggio, sincronizzazione labiale o illuminazione.

Cofinanziato Erasmus+
dall’'Unione europea Enriching lives, opening minds.

62



Slides PNB &Sy Gl GA2Yy o6& alal +AG6A6

Wer hat Angst vor
Ma n/

Kdo se boji ?rn

Lupo Cattivo

What d@mewéd)khow abdDut Al

Cofinanziato Erasmus+ 63
dall’'Unione europea Enriching lives, opening minds.

\



U
O _

> T LW
— O
o 2
O w
D
=0z
Omul
<<

— o%-0O,__TCO QO
uﬂShdhafdaahtU
QU =~ SE -Lco® -
BcyCnogv O >
C )~ OB0O_.—GOW
=0 5— 00— CC
“— @ e..l_.|,e ©. Clw O
N b SOT S-S5 —

—vgkEs _o o o
T O O C O > > O
BLoEc__oonc_Ccon
Covovc_._occ@®—._
e _E0220~._Ean3

y of.¢ offhe tpahdiddds 9

yof.toinbt mprwihorst or

SOURCHI stor

)
c
>
S
S
o)

(@)

o<

ASubjects

cont?ent

ATeaching

64

Enriching lives, opening minds.

Erasmus+

dall'Unione europea

Cofinanziato




Wh at do | need 2t o kn:«

Why the Big? Bang

AComputing po
AAvail abl e da
AAl gorithem br

Confusi on

LARGE LANGUAGE MODAIL STOOL S
AGPTopenAl AChat GMS Copil o
AGr ok Al Perpl,&@as pHar .p.a.
AGe mi2toiF | a@Ebogl e

AMi st rlemdh)modeANanoBanana

ACl audmet hnopic

ALl am@et) a

AGAMSs | oveni an model

ADe e p S€dk)n a

t

Cofinanziato Erasmus+
dall'Unione europea Enriching lives, opening minds.

65



Chat GPT
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Generative Al

- It generates content based on prompts:
* text, images, video, audio, music, 3D models, computer code ...

- How?

Statistical analysis of the
distribution of syllables,

words, pixels ... Does NOT generate new ideas
Identifies and repeats Dependence on the database

frequent patterns Does not understand social

relationships
Has no sense of empathy
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When prompted with “Is the left brain right brain divide real or a metaphor?” the
ChatGPT-generated text indicated that although the two brain hemispheres are
somewhat specialized, “the notation that people can be characterized as ‘left-brained’
or ‘right-brained’ is considered to be an oversimplification and a popular myth” (OpenAl,
2023).

Reference

OpenAl. (2023). ChatGPT (Mar 14 version) [Large language model]. https://

chat.openai.com/chat
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Unita didattica USING RELIABLE SOURCES FOR RESEARCH ON
CURRENT HISTORICAL Ff&ibi®la Fontanel)

di Fabiola Fontanel (Ilnsegnante di ingg:'?fé“a presso

CLASSI: 4° 0 5° di Scuola Secondaria di Secondo Grado
MATERIE: Inglese e Storia

DURATA: 5 ore di attivita in classe + 5 ore di lavoro domestico

OBIETTIVI DI APPRENDIMENTO:
Alla fine delle lezioni gli studenti saranno in grado di:
1. Distinguere tra disinformation, misinformation, and malinformation.
2. Individuare le caratteristiche delle fonti affidabili e non affidabili.
3. Usare siti dedicati al fact-checking per verificare affermazioni, immagini e autore.

4. Valutare la credibilita delle fonti online prima di usarle nella propria ricerca.

SVOLGIMENTO DELLE LEZIONI:

Parte 1: Introduzione (30 minuti)

Warm-Up (Discussione)

Léinsegnante pone agl.i student i |l e seguent.i d oman (

- Where do you usually get information about current events?
- How do you know if something online is true?
- Have you ever shared something that turned out to be false?

Léinsegnante scrive |l e risposte degli studenti all
ricercatori devono valutare attentamente le loro fonti prima di usarle.

Parte 2: Attivita di Brainstorming i Comprendere False Information (60 minuti)
Presentazione dell é6insegnante

Léinsegnante presenta definizioni ed esempi
1. Disinformation

False information deliberately created and spread to deceive.
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Example: A fabricated news story shared intentionally to manipulate public opinion during an
election.

2. Misinformation

False information shared without harmful intent.

Example: Someone reposts an outdated photo of a natural disaster thinking it is current.
3. Malinformation

True information shared to cause harm or taken out of context.

Example: Private emails leaked to damage someone's reputation.

Attivita di Brainstorming visivo alla lavagha
Gli studenti lavorano nel piccolo gruppo e ricevono le seguenti indicazioni:

- Provide one real or hypothetical example for each category.
- Explain why the example fits that definition.
- Suggest how someone could verify the information.

I gruppi condividono | e |l oro idee con | a classe. |
strategie di verifica e validazione delle fonti.

Parte 3: Valutarel 6 affidabilit”™ delle fonti (90 minuti)
Mini-Spiegazione: What Makes a Source Reliable?
Introdurre i criteri:

Author credentials

Publication reputation

Date of publication

Citations and references

Evidence provided

Bias and purpose

Cross-verification with other sources

Introdurre il test CRAAP (Currency, Relevance, Authority, Accuracy, Purpose)

Currency: The timeliness of the information. A When was the information p
Has the information been revised or updated? A Do
will older sources work as well? Are the links functional? Relevance: The importance of the

information foryourneeds. A Does the information relate to you
A Who is the intended audience? A |Is the informat,
el ementary or adv an davdyofl looked gt a variety nfesaidtes pefore A
determining this is one you wil!/ use? A Would you
research paper? Authority: The source of the information.A Who i s t he
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author/publisher/source/sponsor? A What are the ai
affiliations? A Is the author qualified to write
a publisher or email address? Does the URL reveal anything about the author or source?

examples: .com .edu .gov .org .net Accuracy: The reliability, truthfulness and correctness of the

contentt. A Where does the information come from? A |Is
Has the information been reviewed or refereed? A
anot her source or from personal knowl edge? A Does
free of emotion? A Are there s pePRulpdsa Gheregsona mmar or
the information exists. A What is the purpose of the informat:i
entertain or persuade? A Do the authors/sponsors |
the information fact, opinion or propaganda? A Do
i mpartial? A Are there political, i deol ogical, cul

Il test CRAAP ¢ un metodo di valutazione delle fonti ideato dalla bibliotecaria Sarah Blakeslee (Meriam Library
California State University, Chico) https://drive.google.com/file/d/1H5As|YRY8Dqi76PeKWVRtdhXstW2RE-
Clview?usp=sharing

Parte 4: Attivita pratica di Fact-Checking (60 minuti)
I ndicazioni per I é6attivit?’
Agli studenti vengono dati:
- un articolo di giornale sospetto
- unb6i mmaginhe controversa
- un post di social media su un evento storico attuale.
Glistudentidevonoc ont r ol | ar e lubliazdnfoesitiper # fiact-ohecking:
1. https://'www.factcheck.org/
https://www.reuters.com/fact-check
https://www.bbc.com/news/reality check

https://lwww.snopes.com/

2

3

4

5. https://facta.news/
6. https://www.open.online/c/fact-checking/
7. https://iwww.bufale.net/tag/il-giomale/

8. https://www.ansa.it/ansa_verified

Gli studenti possono usare strumenti di ricerca inversa per immagini come Google Reverse
Image Search o TinEye per verificare le fotografie.

Gli studenti individuano:

o Who created the source?
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https://drive.google.com/file/d/1H5AsjYRY8Dqi76PeKWVRtdhXstW2RE-C/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1H5AsjYRY8Dqi76PeKWVRtdhXstW2RE-C/view?usp=sharing

0 When was it published?
o0 Isthe image reused from another event?
0 Are other reputable sources reporting the same information?

Possono usare il test CRAAP (worksheet disponibile al link precedentemente inserito)

Gli studenti compilano una scheda di verifica delle fonti con il test CRAAP.

Parte 5: Applicare le abilita di pianificazione della ricerca (60 minuti)

Gli studenti iniziano a pianificare un breve progetto di ricerca su un argomento storico di
attualita( per esempi o: confl itti internazionali, movi m

Devono:

Individuare almeno tre fonti affidabili

Identificare una possibile fonte non affidabile e motivare

Verificare almeno undi mmagi ne
Documentare e spiegare le fasi del fact-checking

Citare in modo appropriato le proprie fonti (per documenti, materiali, fotografie).

Parte 6. Creare una presentazione multimediale (con Canva, Adobe Web page) i 5 ore

- Preparare uno studio approfondito sull 6argomen
affidabili su cui si & basata la ricerca

- Chiedere a un Chatbox, con un prompt dettagliato, di presentare la questione trattata,
citando le fonti da cui ha tratto le informazioni

- Confrontare il contenuto della propria ricerca
analogie e differenze e infine approfondire ul

- Creare una presentazione multimediale ed esporla alla classe

Parte 7: Riflessione e discussione conclusiva (20 minuti)
Léinsegnante chiede agli student.i

Why is verification especially important when researching current historical facts?
How can misinformation affect society?
What responsibility do researchers have?

Valutazione
Valutazione formativa

Partecipazione allbéattivit™ di Brainstorming
Completamento della scheda di verifica (test CRAAP)
Contributo personale alla discussione di gruppo
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Valutazione sommativa

Gli studenti (nel lavoro in coppia o nel piccolo gruppo) saranno valutati su:
Uno schema di ricerca

Bibliografia prodotta con la valutazione e validazione delle fonti
Spiegazione di come é stata verificata ogni fonte

Presentazione orale della propria ricerca

Cofinanziato Erasmus+
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ldea from Majat A 6 A 6 ¥ TNabkasthg/A2 ih the subject
history

1. Choose a historical figure you would like to research (from a list of 10 figures suggested
by the teacher)).
2. Using Al, describe:
- the person you have chosen
- his/her achievements and significance
- how he/she influenced his/her time (and the present)
- the key characteristics of the period in which he/she lived
3. Share the fAdialogueo (at |l east 7 prompts) with
padl et , &)

In the next history lesson, the students get a print of their research. Those who worked on
the same historical person come together in groups of 3 and get the following task:

1. Check weather all 3 of you have all the answers as required.
2. Find the differences between the results. Explain, why there are differences.
3. Discuss the effectiveness of the prompts.

Then there will be a discussion with the whole class. The teacher explains what Al is and how it
does work (especially about prediction). The aim is for pupils to use Al in an informed way. Try
out some prompts with your class (e.qg. first few words of the National Anthem vs. other songs)
and discuss the results.

After this part of the lesson the students continue working on their original research:

1. Check the facts of your research (output of Al) with different sources, one must be a
physical book.

2. Document the sources and results of the fact-check and submit it the research sheet.

3. The results are then published together in the correct order in a timeline on a Padlet.
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Best Practicd 9 ~ D a:IPRAOJBEE RAKE NEWS

By Majda Pog Vrabl, Margi tFIBegka | Ferlinc and Suz:

¢19 wo9{![¢{ hC ¢19 ttI

Avnapi dzZRSyGa G221 0KS adz2NwSeé

1. Which media do you use to gather information on current topics (daily topics)? Vet podrobnosti
@ Instagram 75 |
® TikTok 81 ]
@ X (Twitter) 7 .
® Meta (Facebook) 10 .
@ YouTube # EE—
@ Google News / Apple News 27 —
@ Podcasts 15
.
@ Chat GPT or other Al tool 25
|
® TV 30
]
® Newspapers 7
-
@ Blogs 5
|
@ Others 1
]

0 20 40 60 80 100
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2. Does your household have:

@ printed slovene newspaper 38
@ digital newspaper 42
@ no newspaper 50

3. Do you still watch classical TV?

& Yes 70

® No 39

4. How badly do you think these media are affected by fake news?

o4 @5

printed newspapers
Instagram

Tiktok

YouTube

XK (Twitter)

Meta (Facebook)

Podcasts

Cofinanziato
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100%

38%

36%

Vec podrobnosti

Vec podrobnosti

64%
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5. Will Al replace human journalists in the future?
1 star = definitely not, 5 stars = definitely

3.49

Povpreéna
ocena

* % K F 7

Raven 5 [N 18

Raven 4 . 36

Ve¢ podrobnosti

Raven 3 ([ 40

Raven2 [N 11

Raven1 B 4

6. What content should traditional newspaper offer to be of interest to young people?

® Strongly disagree @ disagree @ Agree @ Strongly agree

Mare sports

More critical reports about politics

More comments/diverse opinions

Basic explanations, e.g. historical contexts

Interactive elements (dialouge between journalist and reader)
Mare playful elements (e.g. Sudolu)

More illustrations

7. How comprehensible do you find the language of newspaper?
1 star = incomprehensible, 5 stars = very easy to understand

3.53

Povpreéna
ocena

* K & v i
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Report Report options Assigned kahoot ¥ |Finished
-
N ews the ra cy f Start date: Apr 14, 2025, 129 AM
End date: Apr 26, 2025, 12:00 PM
Summary Participants (96) Questions (21) Hosted by kahootN3154
g Expanded view g Compact view
All (21) Search
Question * Type Correct/incorrect
1 How often do you follow news sources? Poll @
2
u Every day -—— 30
|
1 B0 Afewtimesaweek — 32
[ rarely — 35
D Never L] 7
Ni swer 3
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2  Have you encountered fake news online? Pall

u Yes, once or twica - T4

n I'm not sure - 14

D Yes, many times L] 60

O net that 1 know of . 3

No answer 2
3  Importance of spotting fake news? Scale @)
. 4

m 1(Strongly disagree)

[=] = - 18
E 4 -——— 35
‘-.., - E 5 [Strongly agree) —— 57
Mo answer 2
4 Who do you trust for news? Pall @
I u 1 don't trust any naws - 15
3 Friends i foliow - 8
[ official news websites — =8
D Teachers or school - 13
Mo answer 2
5 Should media literacy be taught as a separate subject in schools? Scale @
- 13

|:] 1 (Strongly disagree)
= - 2

Ejz —— 38

4 18
B 5 [Strongly agree) - 12
3

Mo answer
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6 Reliability of social media news?

Very reliable

Not at all reliable

Sometimes, depending on source
Not really reliable

No answer

7 Have you ever shared news without checking truth?

PN 1 dont thinkso

n I never share news
O Maybe once

D Yes, more than once

No answer

B Very interested

n Somehow interested
D Not very interested
D Not interested at all

No answer

9 True or false: Social media is always reliable

PN ves
finch
g

No answer

Cofinanziato
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10 What is media literacy?

Creating media content
Ignoring media content

None of the above

ooocno

Understanding media content

No answer

M Why is fake news harmful?

Improves communication
Increases knowledge

None of the above

oopono

Spreads misinformation

No answer

12 1 would like to learn more on media literacy

B Yes
n No

No answer

13 How to verify news authenticity?

V n Trust first source
n Ignore the news
J <= D Check multiple sources
S O Askfriends
No answer

0

Cofinanziato
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Poll

Poll
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14 What is a credible source?

15 How to spot fake news?

16 What is clickbait?

17 Why teach media literacy?

u Official news site
n None of the above
D Social media post
O =andombicg

Mo answer

PN sslieve headiines
n Ignore details

D Check author credibility

D Trust viral posts

Mo answer

PN Misleading headline
n None of the above
D Scientific report

D Informative article

No answer

u None of the above

n Increases confusion

[} Promotes critical thinking
D Reduces knowledge

No answer

Cofinanziato
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18 What is misinformation?

il
=
>

19 How to handle fake news?

20 What is the role of journalists?

,

B —

21 How to improve news literacy?

oogpoo ooQono oogonl

oogpono

False information

Unimportant infermation

True information
None of the above

Mo answer

Report it

Believe it

Share it

Ignore it

No answer

Spread rumors
Create stories
None of the above
Report facts

No answer

Learn how to fact check

Trust all sources
Avoid news
Educate yourself

No answer
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EVROPSKA NOC RAZISKOVALCEV — oooZnanost!
NAGRADNI NATECA)
RADOVEDNI RAZISKOVALCI: VARUHI ZNANSTVENE RESNICE V SVETU NERESNIC

V okviru Evropske nodi raziskovalcev 2025 Zveza prijateljev mladine Maribor razpisuje nagradni
natedaj oooZnanost! - "Radovedni raziskovalci: varuhi znanstvene resnice v svetu neresnic". Na
ta nacin Zelimo spodbuditi mlade, da preko zanimivih tem razmisljajo o poklicu raziskovalca in
sodelujejo z njim najbliZjo obliko izrazanja. Znanstvenik je danes vec kot le raziskovalec — je
branik resnice, Siri znanje in je pomemben igralec v boju proti dezinformacijam.

KDO LAHKO SODELUJE?
Natecaj je namenjen vsem ucencem osnovnih ter srednjih 3ol v Sloveniji.

KATEGORIE SODELUJOCIH: sodelujoée bomo razdelili na 3tiri starostne kategorije, in sicer:
ulenci 1. triade osnovne $ole (1. 3. razred), u¢enci 2. triade osnovne 3ole (4. 6. razred), uc¢enci
3. triade osnovne Sole (7.—9. razred) in srednjesolci.

KATEGORIJE PRISPEVKOV
V okviru natecdaja zbiramo prispevke v naslednjih kategorijah: likovno ustvarjanje in literarno
ustvarjanje, primerno posamezni starostni skupini. Predlagamo naslednje tehnike ustvarjanja
za posamezno kategorijo:

IDEJA NATECAJA

Prijavitelje vabimo h kreativhemu razmisljanju o poklicu raziskovalca. V svetu, kjer se resnica
pogosto izgublja med laZnimi novicami in teorijami zarot, je radovednost kljuéno orodje vsakega
raziskovalca. Pravi raziskovalec si vedno zastavlja vprasanja, raziskuje, preverja in odkriva nove
poti do znanja. Kako lociti znanstvene resnice od neresnic? Zakaj je pomembno dvomiti,
sprasevati in zaupati preverjenim dejstvom? Na tem natecaju mlade ustvarjalce spodbujamo,
da skozi umetnost in besedo izrazijo svojo radovednost ter razmislijo o vlogi znanosti in
znanstvenikov kot varuhov resnice.

LAZNE NOVICE IN TEORIE ZAROTE? OPOLNOMOCIMO (SE ZA) ZNANOST! (vooZnar n
3 Financira
% P EEIEVENT - Evropska unija
wversity of Marbe s
»Financira Eviopska unija. Za izraZena stalis¢a in mnenja odgovarja samo avtor (ali avtorji) in ne odraZajo nujno stalis¢ Evrc

aiske agencije za raziskave. Niti Evropska unija niti opska izvajalska agencija za raziskave ne moreta biti odgovarn

NACIN IN ROK ZA ODDAJO PRISPEVKOV
Svoje prispevke nam posljite najkasneje do vkljuéno 31. 5. 2025 (do 24.00), na elektronski
naslov: raziskovalci@zpm-mb.si, s pripisom v zadevi »Nagradni natecaj«, ali po posti na naslov:

7ZPM Maribor, Razlagova 16, 2000 Maribor, s pripisom »Nagradni natecaj«. Prispevek obvezno
poimenujte ter pripisite ime in priimek, 3olo, razred ter kontakt avtorja.

Likovni izdelki (ne video izdelki). oddani po elektranski posti. moraio biti v formatu .ine in ne vecdii
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Guidelines: "The use of Large Language Models in School"
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